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CLIVIA IM NEUEN LOOK - DAS REDAKTIONELLE HEFTKONZEPT

Fiir Frisurbewusste und Fashionistas Im neuen Heft ...
ist die clivia seit 1955 Ratgeberin und ... findet die clivia-Leserin tiber
Freundin. Zum 60. Geburtstag hat sich die =~ KURZ&LANG Inspirationen fiir
Lady ein leichtes Lifting und ein schickes,  ihre neue Frisur.

trendiges Outfit gegénnt.

... gibt es Pflegetipps und Beauty-Trends:
Um die Themen Beauty, Pflege, Mode und ~SCHON&GUT.
Lifestyle ging es in clivia schon immer.
Nun présentiert clivia diese Topics in ... geht es DRUNTER& B
einem neuen, frischen Look: die Must-ha- DRUBER. Modisch gesehen.
ves von den Laufstegen der Welt, Trends

und Insider-Tipps. ... sind wir thematisch
DRAUF&DRAN an den Hotspots
Dazu gibt’s exklusive Behind-the-scene- der kulturellen Szene.

Reportagen aus aller Welt. Dabei widmet
sich jedes Heft einem Thema, das sich als
roter Faden durch die Ausgabe zieht.




KURZ&LANG: Reine Kopfsache

Von der Rockerbraut zur Walzerkonigin:
Mit clivia finden Trendsetterinnen und
Frisurbewusste im Haarumdrehen zu
einem neuen Look.

Denn die aufregenden Schnitte, frechen
Farbenspiele und flotten Stylings im
Heft lassen sich auch selbst umsetzen
—nachdem sie der Fachmann auf den
Kopf gezaubert hat.

Mal verwegen, mal verspielt, mal zu Berge

stehend, mal aalglatt — hier bleiben keine

Wiinsche offen. Eine breite Produktpalette

an Pflegemitteln sorgt zusitzlich dafiir,

dass die Freude an der neuen Frisur noch

lange nach dem Friseurbesuch erhalten
bleibt.

SCHON&GUT: Gepflegter Auftritt
Schénbheit ist nicht nur Kopf-, sondern
auch Hautsache. clivia verrit weltweite
Beauty-Trends, zeigt, mit welchen
Tricks sich die natiirliche Schénheit

in Szene setzen lasst.

So wird das Heft zu einem sprudelnden
Jungbrunnen an Kosmetikideen

— Wellness-Wegweiser, Schminkschule,
Anti-Aging-Almanach und Nagel-
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Notfallapotheke in einem. Ein gepfleg-
ter Auftritt, der sich sehen, fithlen und
schnuppern lassen kann!

DRUNTER&DRUBER: Perfekt umgarnt

Die aktuellen Trends hautnah erleben —

mit clivia kein Problem. Die neuesten Kol-
lektionen von den Laufstegen und Street-

Schick aus aller Welt — kaum am Kérper,

schon im Blatt. Ob Parka oder Panty, dick

vermummt oder zart umgarnt: In den
grofiziigigen Bildstrecken finden sich
Fashionistas ebenso wieder wie Mode-
Individualisten. Passende Accessoires
wie Taschen, Giirtel und Schmuck
komplettieren das perfekte Outfit zum
perfekten Schnitt — fiir jede Lebenslage
und jeden Geldbeutel.

DRAUF&DRAN: Ferien im
Friseurstuhl

Im Friseurstuhl um den Erdball reisen

— clivia macht’s moglich. Spannende
Reportagen tiber lohnende Ferienziele
werden ergénzt von Portrits tiber aufler-
gewohnliche Salons in fernen Léandern

und Interviews mit Meistern der Coiffeur-

Zunft. So erhilt Frau einen exklusiven
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Einblick in die Branche.
Daneben gibt es allerlei Anregungen zur
Verschonerung der eigenen vier Wande

— ausgefallen, kunterbunt und alles andere
als hausmditterlich. Ein umfangreiches

Themenkaleidoskop rund um Lifestyle,
Szene und/oder Wohnen.




TERMINE
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1

2

3

10

11

12

Nr. Erscheinungstag (EVT)

2. Januar 2017

1. Februar 2017

1. Marz 2017

4. April 2017
2. Mai 2017

L. Juni 2017

4. Juli 2017
1. August 2017

1. September 2017
4. Oktober 2017
2. November 2017

1. Dezember 2017

Anzeigenschluss

FAST FORWARD: DIE CLIVIA-TERMINE DER NACHSTEN MONATE

18. November 2016

22. Dezember 2016
16. Januar 2017
20. Februar 2017

20. Marz 2017

20. April 2017
21. Mai 2017
21. Juni 2017

21. Juli 2017

22. August 2017
22. September 2017

20. Oktober 2017

Druckunterlagenschluss

23. November 2015

28. Dezember 2015
20. Januar 2016
27. Februar 2016
27. Méarz 2016
28. April 2016
29. Mai 2016
28. Juni 2016

27. Juli 2016

28. August 2016

28. September 2016

27. Oktober 2016



PREISE UND FORMATE

1/1 Seite:

A: 210 x 260 mm
S: 185 x 235 mm
4c €10.900,-

2/5 Seite hoch:
A: 86 x 235 mm
S: 71 x 235 mm
4c € 4.900,-

ANZEIGENFORMATE

| e |
1/2 Seite quer:

A: 185 x 130 mm

S: 185 x 115 mm

4c € 6.850,-

Halbe 2/5 Seite hoch:

A: 86 x 135 mm
S: 71 x 135 mm
4c € 2.450,-

3/5 Seite hoch: Halbe 3/5 Seite hoch: 1/3 Seite quer:
A: 124 x 235 mm A: 124 x 115 mm A: 185 x 92 mm
S: 109 x 235 mm S: 109 x 115 mm S: 185 x 77 mm
4c € 6.850, 4c € 3.425,- 4c € 4.900,-

A = Anschnitt (zzgl. 3 mm Beschnittzugabe allseitig)
S = Satzspiegel ® VS = Vorderseite ® RS = Riickseite

Platzierungszuschlag fiir 2., 3. und 4. Umschlagsseite: € 2.000,-.
Anzeigenstrecke auf Anfrage.

Bei einer Auflagenerh6hung behalten wir uns eine proportionale
Preisanpassung vor.

Alle Preise in Euro zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.
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SONDERWERBEFORMEN

Titelflappe Flappe im Heft

A: 95 x 260 mm VS: 4c € 7.500,-
S: 75 x 235 mm RS: 4c € 4.500,-
4c € 1.500;- VS*RS: 4c € 7.900,-

Reservieren Sie friihzeitig die oben-

stehenden Sonderwerbeformen auf den
beiden Flappen einer Ausgabe!
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(1/2 Coverformat) (1/2 Coverformat) vor U3/U4: 85 x 235 mm 1/2 Flappe im Heft

clivia-Couponing

85 x 115 mm
VS+RS: 4c € 4.500,-

A = Anschnitt (zzgl. 3 mm Beschnittzugabe allseitig)
S = Satzspiegel ® VS = Vorderseite ® RS = Riickseite

Bei einer Auflagenerh6hung behalten wir uns eine proportionale
Preisanpassung vor.

Alle Preise in Euro zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.




CLIVIA BIETET MEHR...

... als die tiblichen Anzeigen-
formate.

Unser USP ist der direkte
Zugang zum Schnittplatz beim
Friseur. clivia ermoglicht die
direkte Ansprache der Friseur-
besucherin und/oder des Friseurs
direkt am Point of Sale. Mit Bei-
lagen oder Produktproben.
Sprechen Sie uns an:

Wir stehen Thnen gerne fiir
Ideen oder Thr individuelles
Angebot zur Verfiigung.

Auftrags-/Ruicktrittstermine

8 Wochen vor Erstverkaufstag
(EVT). Reservierungen sind fiir

4 Wochen méglich, danach bzw.
zum Auftragsschlusstermin hat ein
Auftrag Vorrang. Der Auftrag wird
fiir den Verlag nach Vorlage eines
Musters (5-fach) bei Auftragser-
teilung, spétestens aber 6 Wochen
vor EVT und dessen Billigung
verbindlich.
Verarbeitungszuschuss: 2%
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Beilagen/Produktproben:

Beilagen sind verarbeitungs-
fertig angelieferte Produkte,
die der Zeitschrift lose beilie-
gen oder tiber das clivia-Paket
an den Friseur zur Verteilung/
Auslage am Schnittplatz mit-
geliefert werden. Auch grofere
Warenproben sind auf Anfrage
moglich.

Preise je 1.000 Stk.:

* bis 15 Gramm € 65,-/ Tsd.
* bis 25 Gramm € 70,-/ Tsd.
* bis 35 Gramm € 75,-/ Tsd.

Hohere Gewichte auf Anfrage.
Belegung: Mindestabnahme
25.000 Stk.

Beihefter:

Beihefter sind fest in die
Zeitschrift integrierte Drucksa-
chen/Prospekte eines Wer-
benden. Sie kénnen verarbei-
tungsfertig vom Auftraggeber
angeliefert oder auf Anfrage
durch uns hergestellt werden.

Preise je 1.000 Stk.:
* bis 4 Seiten € 75,-/ Tsd.
* bis 8 Seiten € 85,-/Tsd.

Umfangreichere Beihefter oder
Megalnserts auf Anfrage.
Belegung: Mindestabnahme
25.000 Stk.
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Beikleber:

Beikleber sind verarbeitungs-
fertig angelieferte Produkte,
die auf eine Trageranzeige
aufgeklebt werden und durch
den Interessenten abgelost
werden kénnen. Dies kénnen
z.B. sein: Postkarten, CDs oder
Warenproben.

Preise auf Anfrage.

Bei einer Auflagenerh6hung
behalten wir uns eine proportionale
Preisanpassung vor.

Alle Preise in Euro zzgl. gesetzlicher
Mehrwertsteuer.
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CLIVIA KUMMERT SICH UM IHRE PROMOTIONS

Und das kundenindividuell, aufmerksam-
keitsstark und kreativ!

Thre Promotions werden von unserem

Kreativteam individuell ins Heft

integriert.

Die richtige Mafinahme fiir

e Produkte ohne klassisches
Kampagnenmotiv

e Produkte, die nidher erklart
werden sollten

¢ Hintergrundinformationen

® Kooperationen

* Gewinnspiele

Preise™:
Promotions werden zum giiltigen Anzeigenpreis berechnet. Hinzu kommen

Produktionskosten (nicht abzugsfahig) fiir Layout, Text und druckfihiger Umsetzung
(inkl. zwei Korrekturschleifen):

* bis zu ca. 1/3-seitig € 1.250,-
* bis zu ca. 1/2-seitig € 1.775,-
* bis zu ca. 1/ 1-seitig € 2.750,-

*Bei einer Auflagenerh6hung
behalten wir uns eine proportionale
Preisanpassung vor.

Alle Preise in Euro zzgl. gesetzlicher
Mehrwertsteuer.
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Geschifts- und Zahlungsbedingungen der Alphabeta GmbH
betreffend Anzeigen, Einhefter, Beikleber, technische Sonder-
ausfiihrungen und ePaper fiir das Objekt , clivia”.

§ 1 Geltungsbereich

Auftrige fiir Anzeigen, Einhefter, Beikleber, technischer
Sonderausfiihrungen aller Art fiir das Objekt ,, clivia”
werden ausschlieflich auf der Grundlage dieser zusitzlichen
Geschifts- und Zahlungsbedingungen von der Alphabeta
GmbH, nachfolgend , Verlag” genannt, ausgefiihrt.
Entgegenstehende oder von unseren Bedingungen abwei-
chende Bedingungen des Auftraggebers erkennen wir nicht
an, es sei denn, wir hitten ausdriicklich schriftlich ihrer
Geltung zugestimmt. Unsere Bedingungen gelten auch dann,
wenn wir in Kenntnis entgegenstehender oder von unseren
Bedingungen abweichender Bedingungen des Auftraggebers
den Auftrag vorbehaltlos ausfiihren.
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2 Anzeigenauftrag & Anzeige

Anzeigenauftrag im Sinne dieser Bedingungen ist der Vertrag

iiber die Verffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen

eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einer

Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb ei-
nes Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen
und veréffentlicht wird.

. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb
der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch
iiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere
Anzeigen abzurufen.

. Auftrdge fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklarterma-
Ben ausschlie8lich in bestimmten Nummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Plitzen der Druckschrift ver-
offentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag
eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise
nicht auszufiihren ist.

. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht
als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag
mit dem Wort ,, Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

6. Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrige — auch einzelne
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Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — sowie Einhefter- und
Beikleberauftrige sowie technische Sonderausfiihrungen und
Internetauftritt wegen des Inhalts, der Herkunft oder der
technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertig-
ten Grundsitzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt
gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstot oder
deren Veroffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies
gilt auch fiir Auftrége, die bei Geschéftsstellen, Annahme-
stellen oder Vertretern aufgegeben werden. Einhefter und
Beikleber sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters
und deren Billigung bindend. Einhefter und Beikleber, die
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck
eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.

Der Auftraggeber trigt allein die Verantwortung fiir den In-
halt und die rechtliche, insbesondere wettbewerbsrechtliche
Zuléssigkeit der fiir die Insertion zur Verfiigung gestellten
Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den
Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen aus
der Ausfithrung des Auftrages, auch wenn er storniert sein
sollte, gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht ver-
pflichtet, Auftrige und Anzeigen auf ihre wettbewerbsrecht-
liche Zulissigkeit oder daraufhin zu tiberpriifen, ob durch sie
Rechte Dritter beeintréichtigt werden.

Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und
einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der
Auftraggeber verantwortlich. Bei verspiteter Anlieferung der
Druckunterlagen kann keine Gewihr fiir eine einwandfreie
Druckwiedergabe und Platzierung tibernommen werden.
Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunter-
lagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag
gewihrleistet die fiir den belegten Titel {ibliche Druckqua-
litit im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen
Moglichkeiten.

. Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestitigung durch

den Verlag rechtsverbindlich. Die Ablehnung eines Auftrages
wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt. Trotz einer
Auftragsbestitigung rdumt der Verlag dem Auftraggeber
ein, seinen bestitigten Anzeigenauftrag bis zum letzten Tag
vor Beginn der 6. Woche vor Anzeigenschluss kostenfrei

zu stornieren. Sollte der Auftraggeber seinen bestatigten
Anzeigenauftrag im Zeitraum der 6. Woche bis zum Beginn
der 3. Woche vor Anzeigenschluss zuriicknehmen, hat er
dem Verlag einen pauschalen Schadenersatz von 50 % des
Anzeigennettos zu erstatten. Mit Beginn der 3. Woche vor
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Anzeigenschluss bis zum letzten Tag vor Anzeigenschluss hat
der Auftraggeber dem Verlag einen pauschalen Schadener-
satz von 80 % des Anzeigennettos, ab Anzeigenschluss

100 % des Anzeigennettos zu erstatten. Der Schadenersatz

ist niedriger anzusetzen, wenn der Auftraggeber nachweist,

dass dem Verlag ein geringerer oder iiberhaupt kein Schaden

entstanden ist.

10. Sind keine besonderen Groenvorschriften gegeben, so wird
die nach Art der Anzeige tibliche, tatsdchliche Abdruckhshe
der Berechnung zugrunde gelegt.

. Fiir den Auftraggeber besteht kein Anspruch auf Kon-
kurrenzausschluss. Farbausschluss fiir Farbanzeigen ist
nicht maglich. Platzierungsvorschriften werden nur durch
ausdriickliche Bestitigung des Verlages anerkannt.

12. Wird ein Auftrag aus Umstidnden nicht erfiillt, die der Verlag
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten den Unterschied zwischen
dem gewihrten und dem der tatsédchlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die
Erstattung entféllt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer
Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

13. Bei Betriebsstorungen oder in Fillen héherer Gewalt,
Arbeitskampf, Beschlagnahme, Verkehrsstérungen,
allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und
dergleichen — sowohl im Betrieb des Verlages als auch in
fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erfiillung
seiner Verbindlichkeiten bedient — hat der Verlag Anspruch
auf volle Bezahlung der veréffentlichten Anzeigen, wenn
das Verlagsobjekt mit 80 % der im Durchschnitt der letzten
vier Quartale verkauften Auflage oder auf andere Weise
zugesicherten Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist.
Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird der Rechnungs-
betrag im gleichen Verhiltnis gekiirzt, in dem die garan-
tierte verkaufte oder zugesicherte Auflage zur tatsichlich
ausgelieferten Auflage steht.

14. Im Rahmen der Geschiftsbeziehungen bekannt gewordene

Daten werden mit Hilfe der EDV bearbeitet und gespeichert.

Die Daten werden zu keinen anderen Zwecken als zur

Begriindung, Durchfiihrung und Beendigung der Geschéfts-

beziehung gemif § 28 I BDSG verwendet.

1

=

§ 3 Probeabziige, Druckunterlagen

1. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch
geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die
Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag
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berﬁcksichtjgt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb
der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist
mitgeteilt werden.

. Sind etwaige Méngel bei den Druckunterlagen nicht sofort

erkennbar, sondern werden diese erst beim Druckvorgang
deutlich, so hat der Werbetreibende bei ungeniigendem
Abdruck keine Anspriiche gegeniiber dem Verlag.

Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet
8 Wochen nach Erscheinen der jeweiligen Anzeige, sofern
nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen
worden ist.

4 Gewahrleistung

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,
unrichtigem oder bei unvollsténdigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaf, in dem der Zweck
der Anzeige beeintrichtigt wurde. Lésst der Verlag eine ihm
hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die
Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftragge-
ber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgéingigma-
chung des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver
Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss
und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auf-
tragserteilung — ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche
aus Unmoglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt
auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die
betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies
gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlissigkeit des Verlages,
seines gesetzlichen Vertreters und seiner Erfiillungsgehilfen.
Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens
zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufmén-
nischen Geschiftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus
auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen; in
den tibrigen Fillen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir
grobe Fahrldssigkeit dem Umfang nach auf den voraussehba-
ren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts
beschrénkt.

. Reklamationen miissen — au8er bei nicht offensichtlichen

Miingeln — innerhalb von 4 Wochen nach Eingang der Rech-
nung geltend gemacht werden.
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. Abweichend von Absitzen 1 und 2 berechtigt eine Aufla-

genminderung bei Titeln, die heftbezogene Auflagendaten
verdffentlichen, nur dann zu einer Preisminderung, wenn und
soweit die Auflagenminderung bei einer Auflage von bis zu
500.000 Exemplaren 10 v. H. und bei einer Auflage von tiber
500.000 Exemplaren 5 v. H. iiberschreitet (Schwankungsbreite).
Die Hohe der Preisminderung errechnet sich aus der prozen-
tualen Abweichung von der genannten Auflage abziiglich der
nach Absatz 3 berechneten zuldssigen Schwankungsbreite.
Ein Anspruch auf Riickvergiitung besteht nur, wenn die
Riickvergiitungssumme mindestens 2.500,— € betragt.

5 Preise und Zahlungsbedingungen

Sofern sich aus der Auftragsbestitigung nichts anderes ergibt,
gelten unsere Preise gemaf der jeweils giltigen Preisliste. Die
in der jeweils giiltigen Preisliste angegebenen Preise sowie
Preis-Grofen-Angaben sind freibleibend. Bei Anderungen
der Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch fiir
laufende Auftrage sofort in Kraft. Die gesetzliche Mehrwert-
steuer ist nicht in unseren Preisen eingeschlossen; sie wird

in gesetzlicher Hohe am Tag der Rechnungsstellung in der
Rechnung gesondert ausgewiesen.

. Bei Neuaufnahme einer Geschiftsverbindung behilt sich

der Verlag vor, Vorauszahlung zum Anzeigenschlusstermin
zu verlangen.

Wenn fiir konzernangehérige Firmen die gemeinsame Ra-
battierung beansprucht wird, ist die schriftliche Bestitigung
einer Kapitalbeteiligung von mindestens 50 % erforderlich.
Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird

die Rechnung 7 Tage vor Verdffentlichung der Anzeige
iibersandt. Die Rechnung ist innerhalb von 45 Tagen ab
Rechnungsdatum zur Zahlung fallig. Etwaige Nachlésse fiir
eine vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.
Es gelten die gesetzlichen Regeln betreffend die Folgen des
Zahlungsverzugs.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die
Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungs-
verzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis
zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel
an der Zahlungsfihigkeit des Auftraggebers ist der Verlag
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berechtigt, auch wihrend der Laufzeit eines Anzeigenab-
schlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht
auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen-
stehender Rechnungsbetrige abhingig zu machen. Im Ub-
rigen gelten vorrangig die weiteren Regelungen der jeweils
giiltigen Preisliste.

. Aufrechnungsrechte stehen dem Besteller nur zu, wenn seine
Gegenanspriiche rechtskriftig festgestellt, unbestritten oder
vom Verlag anerkannt sind. Aulerdem ist er zur Ausiibung
eines Zurtickbehaltungsrechts nur insoweit befugt, als sein
Gegenanspruch auf dem gleichen Vertragsverhiltnis beruht.
Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen An-
zeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages
werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstindige
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages iiber die Veroffentlichung und
Verbreitung der Anzeige.

Kosten fiir die Anfertigung vom Auftraggeber bestellter
Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte
oder zu vertretende Anderungen der urspriinglich verein-
barten Ausfithrungen oder der vom Auftraggeber gelieferten
Druckunterlagen hat der Auftraggeber nach tatsachlichem
Aufwand zu tragen.
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§ 6 Erfiillungsort/Gerichtsstand

Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschiftsverkehr mit
Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder
bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen der
Gerichtsstand Hamburg. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche
Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nichtkaufleuten, im
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftrag-
geber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist
als Gerichtsstand Hamburg vereinbart.
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